jour d’un autre site. Comme si les entre-
prises du domaine des communications
de Saint-Hyacinthe étaient incapables de
saisir les subtilités de cette refonte et tout
ce qu’elle implique.

On me dit que certains élus auraient
manifesté leur malaise face a 'octroi de
ce contrat, mais pas tant en raison du
choix de la firme retenue que par rapport
au montant total de cette refonte estimée
4130 000 $. C’est cinq fois le budget de la
refonte de 2009 en passant.

A vue de nez, ce montant semble
appréciable dans la mesure ou une
bonne partie du travail est déja fait. Il est
question de mettre a jour un site qui
visuellement parait encore bien et qui fait
correctement ce qu’il a a faire, c’est-a-dire
servir de vitrine a la Ville en rassemblant
toute I'information pertinente se rappor-
tant aux affaires municipales et a la vie
communautaire. Mais bon, en matiére de
dépense pour une refonte de site web
municipal, on trouvera pire si on se
donne la peine de chercher.

Tenez, Lévis a dépensé plus de 500 000 $
pour rénover son site il y a quatre ans, si
I’on se fie au quotidien Le Soleil. L’'une
des firmes impliquées dans ce contrat, 2
savoir la firme Libéo, a d’ailleurs été
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ferme envers les firmes d'ici aurait
été apprécié, car si cette refonte n’a
aucune retombée locale, ce sera vraiment
honteux.

Nous sommes d’avis que la Ville de
Saint-Hyacinthe a 1'obligation morale
d’encourager autant que possible, et dans
les limites prescrites par la loi, les entre-
prises de Saint-Hyacinthe. On ne peut pas
déchirer sa chemise quand la Ville engage
un employé qui réside a I'extérieur du
territoire et se fermer la trappe quand
cette méme ville léve le nez sciemment
sur des entreprises de chez nous qui ne
demandent qu’a relever un défi a leur

_portée.

On se souviendra par ailleurs que nos
décideurs maskoutains n’ont pas priorisé
le savoir-faire local au moment de se
donner une nouvelle image de marque.
Ils avaient confié¢ ce mandat a la firme
montréalaise Ig2 et personne ne va croire
qu’ils ont frappé un coup de circuit avec
¢a. Méme lg2 semble de cet avis puisque
nulle part sur son site Internet on ne
retrouve la trace du travail effectué dans
notre région.

‘Ce sera peut-étre ajouté quand lg2
procedera a la refonte de son propre
siteweb. €

LA ROSE
Au rapprochement

L’idée de regrouper le village etla paroisse
de Sainte-Madeleine arrive, part, revient et
repart de facon constante depuis 1972!
On a raté une belle occasion de régler le
dossier lors des fusions municipales
forcées au Québec. Une fenétre d’opportu-
nité pourrait s’ouvrir en 2017 avec un peu
de bonne volonté de part et d’autre pour
discuter des impacts associés a un tel
regroupement. L'initiative a été lancée par
le village et habilement récupérée par la
paroisse, malgré I'opposition du maire
Simon Lacombe. Nous avons méme réussi
le tour de force de réunir les deux maires le
temps d’une photo. Est-ce un premier pas
vers un rapprochement historique? &«

LE PISSENLIT
A Loto-Québec

La société d’Etat avait convié la presse, et
méme celle régionale, a la rencontre des
grands gagnants du gros lot de 60 M$ de Lotto
Max. La conférence de presse se déroulait
dansun grand hétel de Montréal, en présence
de Guy Mongrain (!). Le hic, c’est tout le
décorum cheapo relié 4 cette féte célébrant
28 nouveaux millionnaires. Une scéne peu ou
pas éclairée et aucune plateforme pour une
photo de groupe. Le résultat a donné lieu a
une photo quelconque sur laquelle on ne
reconnait que six ou sept personnes. Les gens
de Loto-Québec devraient soigner davantage
la mise en scéne et prévoir un petit budget en
conséquence s'ils ne veulent pas passer pour...
des gratteux! <
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